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PR4 — INOVATIVNI RESEN{ V RAMCI STRATEGIE ,Z FARMY NA VIDLICKU“
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I Uvod a pFehled

Inovativni feSeni v rdmci strategie ,,Z farmy na vidlicku“ mohou zlepsit environmentalni ¢i socidlni udrzitelnost v zemédélstvi, ale mohou vam také
pomoci rozvijet vase podnikani. V tomto modulu se snazime popsat nejbéznéjsi oblasti, v nichZ se inovace v zemédélstvi vyskytuji, a dolozit je
nékterymi priklady z provedenych pripadovych studii/dobrych praxi. Kone¢nym cilem je podpofit vas na cesté k udrzitelnéjsim a lukrativnéjsim

zemeédélskym systémim.

I Zameéry acile

Cilem tohoto modulu je inspirovat ¢tenare k hledani inovativnich feseni v kontextu strategie ,Z farmy na vidlicku“ pomoci prezentace pripadovych
studii shromazdénych v ramci projektu ON-FARM. Cilem je splnit nasledujici: popsat nej¢astéji se vyskytujici feSeni v nasich pfipadovych studiich
a motivovat k podrobnéjsimu ¢teni o téchto fesenich v dalsich modulech.
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Jak jste jiz pravdépodobné vidéli, v projektu ON-FARM jsme dosahli riznych vysledk( se zamérem poskytnout vam zakladni nastroje pro prechod
k udrzitelnéjsim modelim zemédélstvi.

Jednim z téchto vystupl byl katalog ptipadovych studii neboli série osvédcenych postupl farmard z partnerskych zemi, ktefi se jiz vénuji prodeji
v souladu se strategii ,,Z farmy na vidlicku“ a produkuji farmarské produkty s prfidanou hodnotou prostfednictvim vlastniho zpracovani potravin.

Nékteré z téchto vyzev a oblasti, v nichZ museli zemédélci inovovat z dlvodu udrzeni podnikani, jiz popsaly jiné organy a instituce, napriklad ENRD
(Evropska sit pro rozvoj venkova) nebo EIP-AGRI (Evropské inovacni partnerstvi pro produktivitu a udrzitelnost zemédélstvi). V tomto modulu jsme
se pokusili nékteré z téchto oblasti inovaci zjednodusit a dat je do souvislosti s konkrétnimi pripadovymi studiemi, které jsme shromazdili. Tyto
oblasti, které popisujeme v nasledujici kapitole, jsou: vyvoj produktl; marketing; logistika a digitalni inovace.

Nasledujici graf poskytuje prehled oblasti inovaci, do kterych jsou zahrnuty nase pfipadové studie:

Obrazek 1: Pocet pripadovych studii na oblast inovaci
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I Kapitola 2: Nékteré oblasti inovaci

1. Vyvoj produkt(:

Inovace produktd je jednou z oblasti, ve které nejcastéji dochazi k zavadéni inovaci v kontextu strategie ,Z farmy na vidlicku“. Inovace souvisi
s typem produktu, ale také s jeho vztahem ke zbytku kratkého potravinového fetézce.

Skvélym prikladem inovace produktu je Favamole z farmy Andrese Jary v Nizozemsku. Na této farmé pfipravuji z fazoli fava dip podobny
guacamole, jako protiopatfeni k neudrzitelné spotfebé avokada.

Vice o tom, jak vytvaret pfidanou hodnotu zemédélskym produktidm, se miZete dozvédét v modulu F téchto inspirativnich vzdélavacich

materiald.

2. Marketing:

Klicem k rozvoji vaseho podnikdni je ziskani dovednosti v oblasti marketingu kratkych
potravinovych fetézcl. Tato oblast rfeSeni v kontextu strategie ,Z farmy na vidlicku“ zahrnuje
pochopeni vztahl mezi zemédélci a spotfebiteli a pfiblizeni spotfebitell vasim produktim.

Inovativni FeSeni, kterd jsme objevili v nadich pfipadovych studiich, se zaméfila na digitalni
marketing, jako je pfipad farmy Deckers Biohof v Némecku, kde byla vytvofena sluzba rozvozu.
Tato sluzba zahrnuje mimo jiné zakaznicky servis a komunikacni oddéleni.

Vice informaci o digitalnim marketingu najdete v naSem modulu D.
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3. Logistika:
Nezbytnou soucasti potravinovych fetézcl jsou logistika a distribuce, které se pro malé farmare casto ukazuji byt nemoznymi z divodu vysokych
cen nebo nedostatku organizacnich kapacit.

Spoluprace a tzv. samoorganizace mezi vyrobci a spotfebiteli je proto mezi inovativnimi feSenimi v ramci strategie ,Z farmy na vidlicku“ velmi
pfiznivym a béZnym rfesenim ackoli je obtiZzné s nimi zacit.

V nasich pripadovych studiich mGzeme vyzdvihnout spusténi sité prodejnich automatl na produkty (tzv. masomaty) ¢eské Farmy Basarovi.
Dalsi informace o spolupraci v kratkych dodavatelskych fetézcich potravin jsou k dispozici v modulu C.

4. Digitalni inovace:
Jiz jsme se zminili o tom, jak dUlezité mohou byt v nasich iniciativdach dovednosti v oblasti

™

digitalniho marketingu, ale digitalizace je duUlezitd i v kratkém potravinovém fetézci jako celku.
DigitaIni a technologicka feSeni mohou sahat od analyzy metadat aZ po vyuZiti novych technologii
ve vyrobé nebo automatizaci Ukoll. Celkové tato feSeni usnadni Zivot mnoha zuUcastnénym
aktéram.

V naSem souboru pfipadovych studii nazorné ukazujeme sbér a analyzu mnoha dat pro
rozhodovéni na ptikladu pomerancové farmy Ismaela Navarro ve Spanélsku. Ke zlep$eni svého
rozhodovani vyuziva senzory vlhkosti instalované na farmé a analyzu dat z blizkych
meteorologickych stanic.
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I Kapitola 3: Zavér

V tomto modulu jsme se pokusili demonstrovat rdzné typy inovativnich reseni v rdmci strategie ,Z farmy na vidlicku “ na prikladech z provedenych
pfipadovych studii.

Prestoze jsme zdUraznili ¢tyri hlavni oblasti, neznamena to, Ze tim inovace konci. Dalsi oblasti, jako je kvalita a sledovatelnost nebo dlouhodoba
udrzitelnost, budou kromé vyse uvedenych podrobné popsany v dalSich modulech.

Doufame, Ze tento kratky modul dodal ¢tenardm inspiraci a podpofil jejich kreativitu a Ze budou schopni v souladu se strategii ,Z farmy na vidlicku“
také realizovat inovativni feSeni podobna at podobna jiz zminénym ¢i sva vlastni!




